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Pla de Mitjans de I'Ajuntament de Benicarl6 per a 2024

El present Pla de mitjans s'ha elaborat per tal de respondre a la necessitat de vertebrar de forma
racional i eficient les accions comunicatives de I'Ajuntament de Benicarld. Un Ajuntament que, pel
volum de serveis i projectes que gestiona, necessita disposar de canals de comunicacié directes amb Ia
ciutadania que faciliten la distribucié de totes aquelles campanyes publicitaries adrecades a l'estricte
servei de les necessitats i interessos de la ciutadania i que, a més, facen de I'Ajuntament de Benicarlé
una institucié més transparent i I'ajuden generar confianca i credibilitat.

El Pla recull la planificacid per a I'any 2024 en matéria de publicitat institucional de I'Ajuntament de
Benicarld, basant-se en la previsié de les distintes delegacions, atenent el compliment de la Llei
29/2005, de 29 de desembre, de Publicitat i comunicacié institucional, i la Llei 12/2018, de 24 de maig,
de la Generalitat, de Publicitat institucional per a I'interés ciutada i la concepcié col-lectiva de les
infraestructures publiques.

1. Objectius

1. Planificar estratégicament, d'acord amb les necessitats, la justificacié, I'abast territorial i el
public objectiu, cadascuna de les campanyes publicitaries que es llancaran durant I'any
2024, per tal de dissenyar la millor estrategia per a la consecucio dels objectius de Ia
campanya. La planificacié incloura el disseny de la imatge general de la campanya, la
planificacié de mitjans (audiovisuals i impresos) i la planificacié de la producci¢ del
material publicitari (impressié de fullets, cartells, lones, banners, etc.).

2. Fomentar el coneixement de la marca Ajuntament de Benicarlé a través de les diferents
accions de comunicacio.

3. Generar confianca i credibilitat sobre la marca Ajuntament de Benicarld.

2. Definicié de public objectiu

El public objectiu de I'Ajuntament de Benicarlé és un public molt ampli, constituit
essencialment pels veins del municipi, els que hi resideixen tot I'any perd també els que
només hi passen algunes temporades. També formen part del public objectiu els habitants de
les poblacions de les comarques veines i els turistes potencials, a qui adrecarem els missatges i
campanyes promocionals, culturals, festives, turistiques o de promocié econdomica.

3. El missatge

Igual que el public objectiu, el missatge és també molt divers. Les campanyes promocionals de
I'Ajuntament poden comunicar des d'un taller de formacid per a persones desocupades fins a
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un festival de curtmetratges o els actes organitzats amb motiu de la Festa de la Carxofa.

La diversitat de missatges requereix també diversitat en els mitjans utilitzats per a
promocionar-los: web municipal propi, premsa escrita (diaris provincials, setmanaris locals,
publicacions autonomiques o nacionals), radios locals, comarcals, provincials o nacionals,
televisié comarcal, autondmica o nacional, premsa digital i xarxes socials.

Estratégia

Aprofitar al maxim els canals de comunicacié propis (web municipal, xarxes socials municipals,
emissora municipal de radio) i utilitzar els canals externs quan el missatge s'haja de fer arribar
al maxim de persones.

Eines
Els vehicles comunicatius que utilitzarem per divulgar el nostre missatge o missatges seran:

1. Eines de marqueting: distribucio de cartells, catalegs, programes, etc. El Departament de
Comunicacié haura de fer un control previ a la distribucié d'aquests formats amb
I'objectiu d'aconseguir una correcta aplicacio de la imatge corporativa i de la preséncia
correcta de la marca d'Ajuntament en tots ells.

2. Eines de publicitat: inserci6 de publicitat en pagines web (banners), radio, televisio, diaris,
revistes, mobiliari urba. Les possibilitats sén infinites i es decidiran en funcié dels
objectius i del public al qual volem arribar.

3. Eines propies: web propi, xarxes socials. El web propi ens permet una infinitat de
possibilitats. Per aix0, ha de ser un espai atractiu, Util i que servisca d'auténtica finestra
oberta de I'Ajuntament cap a la ciutadania.

Pel que fa a les xarxes socials, sén instruments que ofereixen un gran potencial
comunicatiu i permeten a I'Ajuntament dur a terme una comunicacié més directa amb la
ciutadania. En el cas de I'Ajuntament de Benicarld, disposa d'una pagina de Facebook, d'un
perfil a Twitter, un perfil a Instagram i d'un canal de YouTube.

També disposem d'un canal de distribucié d'informacio a través de Telegram i del servei
de missatgeria El Pregoner, per a rebre informacié per correu electronic.

Finalment, I'emissora municipal és un instrument de comunicacié de primer ordre per a la
difusié de la informacié municipal.

Calendari

El calendari d'aplicacié del Pla de mitjans sera anual, tot i que es podra revisar i modificar, si
aixi es considera, en funcié de les necessitats.

Fitxa de la campanya

Cada campanya anira acompanyada d'un fitxa técnica que ampliara el seu contingut i
desenvolupara tot allo relatiu a la justificacid, els objectius (geneérics i quantificables), el public
objectiu, I'abast territorial i el termini d’execuci¢ de la campanya.
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8. Memoria anual

En finalitzar I'any, el Departament de Comunicacié elaborara una memoria de seguiment i
control d’objectius i avaluacié de cadascuna de les campanyes.

9. Modificacio

Per raons d’oportunitat i funcionament intern, es podran incorporar o suprimir campanyes a
aquest Pla, de la qual cosa quedara constancia en la memoria anual de seguiment i control.

PREVISIO DE CAMPANYES PER A L'EXERCICI 2024

Aquest pla de mitjans recull la planificacié en materia de campanyes publicitaries de I'Ajuntament de
Benicarld per a I'any 2024, basant-se en la previsié dels diferents departaments i atenent a la Llei
29/2005, de 29 de desembre, de publicitat i comunicacid institucional, i la Llei 12/2018, de 24 de maig,
de la Generalitat, de Publicitat institucional per a I'interés ciutada i la concepcié col-lectiva de les
infraestructures publiques.

Aquest Pla de Mitjans és una previsio de les campanyes de publicitat institucional de I'’Ajuntament de
Benicarld. Donada la impossibilitat de preveure els detalls de totes i cadascuna de les campanyes amb
tant de temps d’antelaci, la justificaci, els objectius (els genérics i els quantificables), el public
objectiu, I'abast territorial, la temporitzacid, etc. de les campanyes es concretaran en la fitxa que
s'elaborara en el moment de posar-les en marxa.

De la mateixa manera, la utilitzacié dels diferents suports publicitaris i del material necessari per a la
seua difusid, aixi com el pressupost, també es definiran en la fitxa corresponent.

Campanya: Festa de la Carxofa 2024
Regidories: Agricultura i Turisme

Objectiu: incrementar la promocié de la Carxofa de Benicarlé i donar a conéixer el producte. Generar
més ingressos a la poblacié de Benicarld per la despesa que realitzen els turistes i incrementar la quota
de mercat, aixi com fidelitzar clients i donar a conéixer les marques turistica i gastronomica entre el
public objectiu. Augmentar la venda de carxofes i incentivar I'afluéncia de persones als bars, cafeteries i
restaurants de Benicarl6 que ofereixen productes gastronomics basats en la carxofa de Benicarlé.

Els objectius especifics i quantificables de la campanya son:

1. Incrementar en un 4% (respecte de I'any anterior) el nombre de comensals que participen en les
Jornades Gastronomiques de la Carxofa. Per a comprovar el compliment d’'aquest objectiu, atés que no
disposem d’un sistema que quantifique el nombre de persones que acudeixen a tots els bars i
restaurants participants en les Jornades Gastronomiques, es proposa que el Departament de Turisme
consulte, en acabar la campanya, amb 5 dels bars i restaurants participants, quantes persones han
participat en les Jornades. El resultat s'extrapolara a la totalitat d’establiments participants.

2. Incrementar en un 3% (respecte de I'any anterior), el nombre de pernoctacions als allotjaments
amb més capacitat durant les Jornades Gastronomiques de la Carxofa, com ara: Parador, Apartaments
els Romers, Apartaments Oasis, Apartaments Marynton i el Camping L'Alegria del Mar.

Public objectiu: public general
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Abast territorial: Comunitat Valenciana i provincia de Tarragona

Termini d'execucio: gener i febrer (dates per concretar en funcié de la programacio)

Campanya: Festa de Sant Antoni 2024
Regidoria: Agricultura

Objectiu: incentivar la participacio de la poblacié de Benicarlé i de les poblacions del voltant en la Festa
de Sant Antoni, declarada d'Interés Turistic Provincial, i reforcar aquesta tradicié de manera que puga
assegurar-se la seua continuitat per a les generacions futures.

Objectius quantificables:

1. Repartir entre el public assistent almenys el 80% de les coquetes que elabora la Confraria de
Sant Antoni (és una dada que es pot contrastar amb la propia Confraria)

2. Aconseguir un aforament del 75% en el ball popular de fi de festa que tindra lloc a la carpa de
la placa de la Constitucio el dissabte 20 de gener (és una dada que es pot contrastar amb la
propia Confraria)

Public objectiu: public general
Abast territorial: provincia de Castelld

Termini d'execucié: gener (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Posada en marxa del SAP (Servei d’Atenci6 a les Persones)
Regidoria: Alcaldia - Secretaria

Objectiu: informar la poblacié de Benicarlé de I'entrada en funcionament del Servei d’Atencié a les
Persones, que entrara es posara en marxa previsiblement durant el primer trimestre de I'any 2024 i que
centralitzara tota I'atencio a la ciutadania en un Unic espai adequat per a les necessitats tant de
I'administracié com dels ciutadans i ciutadanes de Benicarlo.

Promoure el SAP com un servei integral que aprope I'administracié a la ciutadania i contribuisca a
transformar el model d'atencié a la ciutadania

Objectius quantificables: es determinaran en el moment de posar en marxa la campanya
Public objectiu: public general
Abast territorial: Benicarld

Termini d’execucio: durant el primer trimestre de I'any, en funcié de la data de posada en marxa del SAP
(les dates concretes es detallaran la fitxa de la campanya)

Campanya: Compra al Mercat de Benicarlé
Regidoria: Comerg

Objectiu: incentivar les compres al Mercat de Benicarld i recordar la importancia d'optar per un consum
de proximitat i sostenible.

Objectius quantificables:
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1. Incrementar en un 2% el volum de compres agafant com a referéncia el mes de marg¢ de 2024
respecte al mateix mes de 2023 (una vegada ja s’haura emés la campanya)

Public objectiu: poblacié en general, especialment public adult
Abast territorial: Benicarld

Termini d’execucio: marg (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: promocié del Mucbe
Regidoria: Cultura

Objectiu: El Mucbe ha presentat recentment la seua nova marca corporativa, encaminada a reforcar la
imatge d'aquesta institucié com a museu reconegut. Per aquest motiu es proposa realitzar una
campanya que done a conéixer la marca i incentive les visites al museu.

Els objectius concrets de la campanya seran:

1. Augmentar en un 5% el nombre de sol-licituds d’artistes i col-lectius que vulguen exposar
respecte de 2023

2. Augmentar en un 5% el nombre de visitants respecte de 2023

3. Augmentar en un 5% el nombre de visites de grups concertats o autobusos respecte de 2023
Public objectiu: poblacié en general
Abast territorial: Benicarld i comarques dels voltants

Termini d’'execucio: marg (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Dia Internacional de la Dona
Regidoria: Serveis Socials i Politiques Inclusives

Objectiu: conscienciar la poblacié en general, especialment els sectors més joves, de la necessitat de
treballar per reduir les desigualtats que existeixen entre homes i dones en tots els ambits de la vida
(des del més intim o familiar fins al laboral o professional) i generar espais de debat que aporten
propostes per a reduir aquestes desigualtats.

Els objectius quantificables es detallaran en la fitxa de la campanya, moment en el que ja es coneixeran
les activitats que s'organitzaran i es podran establir objectius més concrets.

Public objectiu: poblacié de Benicarlé en general, fent especial émfasi en la franja més jove (12-35 anys)
Abast territorial: Benicarld

Termini d’execucié: al voltant del 8 de marg (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la
campanya)
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Campanya: prevencié en espais d’oci i festius durant les Falles
Regidoria: Serveis Socials i Politiques Inclusives

Objectiu: d'una banda, desenvolupar una actitud positiva i de respecte front els no consumidors,
desmitificant topics i idees erronies sobre el consum de cannabis, tabac i alcohol i donar pautes
d’actuacié per a minimitzar els riscos associats al consum de drogues. Daltra banda, visibilitzar
I'assetjament sexual com una forma de violéncia de génere contra les dones i empoderar les dones,
sobretot el col-lectiu més jove per a poder reaccionar davant situacions d’assetjament.

Els objectius quantificables es detallaran en la fitxa de la campanya, moment en el que ja es coneixeran
les activitats que s'organitzaran i es podran establir objectius més concrets.

Public objectiu: poblacié jove (entre 12 i 35 anys)
Abast territorial: Benicarld

Termini d’execucio: marg (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Falles 2024
Regidoria: Falles

Objectiu: atraure el maxim de public possible a les Falles de Benicarlo, declarades d'interés turistic
autonomic. Estimular la participacié de la poblacié local i incrementar el nombre de visitants, generant
d'aquesta manera sinergies que redunden en benefici de I'economia local.

Objectius quantificables:

1. Incrementar un 3% les visites a la Tourist Info respecte a les mateixes dates de 2023 (per a
comprovar el compliment d’aquest objectiu, senzillament caldra fer un recompte del nombre
de visitants a la Tourist Info. Son dades facils d’obtenir atés que la Tourist Info fa recompte
diari de cadascun dels visitants.

2. Incrementar en un 3% (respecte de I'any anterior), el nombre de pernoctacions als allotjaments
amb més capacitat durant les Falles, com ara: Apartaments els Romers, Apartaments Oasis,
Apartaments Marynton i el Camping L'Alegria del Mar (el Parador esta tancat per obres). En
aquest cas, la comprovacio es fara telefonant a aquests establiments i comparant el nombre de
pernoctacions amb les dades de I'any anterior, que també estan registrades.

Public objectiu: poblacié en general
Abast territorial: provincia de Castelld i comarques del sud de Tarragona (especialment Terres de I'Ebre)

Termini d’execucio: mes de marg (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Cicle de Teatre de Primavera
Regidoria: Cultura

Objectiu: incentivar el consum de cultura de qualitat entre la poblacié de Benicarld i promoure I'habit
d’acudir al teatre. Esta comprovat que anar al teatre és un habit que ajuda a desconnectar de la rutina,
estimula la creativitat, ajuda a expressar les emocions, és un complement educatiu fonamental per als
més menuts i contribueix a millorar la memoria, entre moltes d’altres.
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Objectiu quantificable:

1. aconseguir un aforament del 9o% en la suma de tots els espectacles programats en el marc del
Cicle de Teatre de Primavera.

Public objectiu: poblacié adulta (a partir de 18 anys)
Abast territorial: Benicarld i comarques del voltant

Termini d’execucio: febrer-marg (les dates concretes es detallaran en Ia fitxa de la campanya, quan ja
estaran fixades les dates de totes les representacions)

Campanya: Coneix el poblat iber del Puig de la Nau
Regidoria: Cultura

Objectiu: incentivar el coneixement del nostre patrimoni cultural entre la poblacié de Benicarld i
comarca. Posar en valor aquest patrimoni i generar sentiment d'orgull.

Objectiu quantificable:

1. Incrementar el nombre de visites al poblat iber del Puig de la Nau en un 5% respecte I'any
2023, especialment entre la poblacié de la nostra comarca (les dades indiquen que el visita
més gent de fora de la comarca de dins).

2. Reduir les incidéncies i el trencament de tanques en un 5% respecte el 2023. En aquest sentit,
és important remarcar que I'estadistica del Ministeri de Cultura sobre la salvaguarda del
patrimoni determina que a major conscienciacié i coneixement del patrimoni propi, menor
vandalisme.

Public objectiu: poblacié en general
Abast territorial: Benicarlé i comarca del Baix Maestrat

Termini d’execucio: abril (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Reduim la preséncia de voluminosos al carrer
Regidoria: Medi Ambient

Objectiu: reduir la preséncia de residus voluminosos al carrer i evitar aixi problemes de salubritat i de
convivencia ciutadana.

La presencia de residus voluminosos als carrers de Benicarlé genera una imatge desagradable i
contribueix a la percepcio de descuit urba. A més, pot donar lloc a problemes ambientals i riscos per a
la seguretat de vianants o conductors.

Cal tindre en compte també que la disposicié inadecuada dels residus voluminosos pot desincentivar
les bones practiques de gesti¢ de residus i reciclatge.

Finalment, la recol-lecci¢ i eliminacié d'aquests residus comporta costos addicionals per a les arques
municipals que podries destinar-se a cobrir altres necessitats.
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Objectiu quantificable: es determinaran en la fitxa de la campanya
Public objectiu: poblacié en general
Abast territorial: Benicarld

Termini d’execucio: abril (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Setmana de la Ciéncia
Regidoria: Cultura

Objectiu: Augmentar el nombre de participants de Benicarld i comarca en les activitats programades en
el marc de la Setmana de la Ciéncia i convertir aquest esdeveniment en un referent a nivell estatal,
posicionant-lo com una fita cultural imprescindible.

Objectius quantificables:

1. Aconseguir omplir almenys un 80% de I'aforament del salé d’actes de la Fundacié Caixa
Benicarld en el conjunt de les conferéncies programades (es fara una mitja entre totes les
conferéncies)

Public objectiu: poblacié en general (des de poblacié adulta fins a public infantil i public familiar)
Abast territorial: Benicarlé i comarques del voltant

Termini d'execucié: maig (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Nit en Vetla
Regidories: Cultura

Objectiu: incentivar el consum de cultura de qualitat entre la poblacié de Benicarld i promoure I'habit
d'assistir a espectacles de teatre i dansa en espais oberts. Consumir teatre ajuda a desconnectar de la
rutina, estimula la creativitat, ajuda a expressar les emocions, és un complement educatiu fonamental
per als més menuts i contribueix a millorar la memoria, entre molts d'altres beneficis.

Convertir el programa en un referent de les activitats estivals de la provincia.
Objectiu quantificable:

1. Augmentar el nombre de participants en la proposta cultural «La Nit en Vetla» a nivell
comarcal i provincial, amb xifres al voltant de 8.000 persones.

Public objectiu: poblacié en general, amb especial incidéncia en el public familiar i en el turista que
visita la ciutat i les poblacions veines.

Abast territorial: provincia de Castelld.

Termini d'execucid: juliol (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Festes Patronals

Regidoria: Festes
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Objectiu: promoure la participacio activa de la poblacié en les Festes Patronals, dinamitzar I'economia
local i incentivar I'activitat de les entitats locals que hi participen. En definitiva, crear sentiment de
comunitat.

(Els objectius quantificables es concretaran en la fitxa de la campanya, una vegada es coneixeran els
actes que es programaran i es podran determinar objectius concrets relacionats, per exemple, amb la
venda d’entrades per a alguna actuacié concreta).

Public objectiu: poblacié en general

Abast territorial: Benicarld, comarca del Baix Maestrat i Terres de I'Ebre (en funcié dels concerts que es
programen).

Termini d’'execucio: agost (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Prevencié en espais d’oci i festius durant les Festes Patronals
Regidoria: Serveis Socials i Politiques Inclusives

Objectiu: Desenvolupar una actitud positiva i de respecte front els no consumidors, desmitificant topics
i idees erronies sobre el consum de cannabis, tabac i alcohol i donar pautes d’actuacié per a minimitzar
els riscos associats al consum de drogues. D’altra banda, visibilitzar I'assetjament sexual com una forma
de violéncia de genere contra les dones i empoderar les dones, sobretot, el collectiu més jove per a
poder reaccionar davant situacions d'assetjament.

Els objectius quantificables es concretaran en la fitxa de la campanya, una vegada es coneixeran els
actes que es programaran i es podran determinar objectius més concrets

Public objectiu: poblacié de Benicarlé en general, fent especial émfasi en la franja més jove (12-35 anys)
Abast territorial: Benicarlé

Termini d'execucio: agost (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Jornades del Polp a Caduf
Regidories: Agricultura i Turisme

Objectiu: augmentar la preséncia de turistes de les zones de Castelld i Tarragona amb I'atractiu que
suposen les Jornades del Polp a Caduf i Peix de Llotja com a teld de fons. Generar més ingressos a
Benicarld i fidelitzar clients, aixi com donar a conéixer les marques turistica i gastronomica entre el
public objectiu.

Objectiu quantificable:

1. Incrementar en un 3% (respecte de I'any anterior) el nombre de comensals que participen en
les Jornades Gastronomiques del Polp a Caduf i Peix de Llotja als bars i restaurants de
Benicarlo. Per a comprovar el compliment d’aquest objectiu, en acabar la campanya, el
Departament de Turisme consultara amb I'associacio Restauracié Benicarld les dades
d'assistencia de comensals a tots els bars i restaurants que formen part de I'associacié i les
comparara amb les de I'any anterior.
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Public objectiu: poblacié en general
Abast territorial: provincia de Castelld i zona Terres de I'Ebre

Termini d'execucié: setembre, octubre (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Nou d'Octubre
Regidoria: Alcaldia, Cultura i Serveis Linguistics

Objectiu: incentivar la participacio de la poblacio en els actes commemoratius que s'organitzen amb
motiu del Nou d'Octubre

Els objectius quantificables es concretaran en la fitxa de la campanya, una vegada es coneixeran els
actes que es programaran i es podran determinar objectius més concrets

Public objectiu: poblacié en general
Abast territorial: Benicarld

Temporitzacié: octubre (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Premis Literaris Ciutat de Benicarlé
Regidoria: Cultura

Objectiu: incentivar la participacié de la poblacié de Benicarlé i comarques veines en totes totes les
activitats organitzades amb motiu de la Setmana dels Premis Literaris Ciutat de Benicarld i referenciar
Benicarlé com a capital cultural del territori, a més de promoure I'habit de la lectura i la curiositat per
tot allo relacionat amb la literatura i el coneixement.

Objectiu quantificable:

1. Aconseguir omplir almenys un 80% de I'aforament dels espais on s'organitzen activitats
relacionades amb els Premis Literaris, inclosa I'entrega de premis

Public objectiu: poblacié en general, amb especial incidencia en el public jove i adult.
Abast territorial: Benicarld, comarca del Baix Maestrat

Termini d’execucio: novembre (les dates de realitzacié de la campanya aniran en funcié de la data
d’entrega dels premis, encara per determinar i, per tant, es concretaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Bocabadats
Regidoria: Cultura

Objectiu: incentivar el consum de cultura de qualitat entre el public familiar i, especialment, entre els
xiquets i xiquetes de les primeres edats, concretament dels o a 6 anys, al qual va adrecat el programa
Bocabadats. Esta comprovat que consumir teatre estimula la creativitat, ajuda a expressar les emocions
i és un complement educatiu fonamental per als més menuts.

Objectius quantificables:

1. Augmentar el nombre de participants de la comarca en un 10% respecte del 2023. Bocabadats
és un programa d’espectacles dirigit a primera infancia i no hi ha cap oferta cultural pareguda
en tot el Baix Maestrat, amb la qual cosa s'aconsegueix diversificar el public, augmentar el
nombre d'estades a Benicarld i, a la llarga, afavorir I'economia local.
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2. Augmentar el nombre de visitants del Mucbe en un 5%, respecte del 2023, atés que, a més dels
objectius propis del programa Bocabadats en relacié a la creacié dels habits culturals des de Ia

primera infancia, al tractar-se d’activitats realitzades al propi museu, es pretén fomentar I'nabit
de visitar les exposicions.

Public objectiu: public familiar, especialment els pares i mares de xiquets i xiquetes de 0 a 6 anys
Abast territorial: Benicarlé i comarca del Baix Maestrat

Termini d’execucio: novembre (les dates concretes es detallaran en la fitxa de la campanya)

Campanya: Festes de Nadal i Reis 2024-2025
Regidoria: Festes

Objectiu: incentivar la participacio de la ciutadania en els actes organitzats amb motiu del Nadal i
potenciar la imatge nadalenca de Benicarlé

Els objectius quantificables es concretaran en la fitxa de la campanya, una vegada es coneixeran els
actes que es programaran i es podran determinar objectius concrets relacionats, per exemple, amb la
venda d’entrades per a alguna actuacié concreta.

Public objectiu: poblacié en general, tenint en compte especialment el pablic infantil.
Abast territorial: Benicarlé i comarca del Baix Maestrat

Termini d'execucié: desembre de 2024 i gener de 2025 (dates exactes per concretar en funcié de la
programacio)

La cap de Comunicacié i Protocol

(firmat digitalment)

Rosanna Melia Antich
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